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Primeiro trimestre trouxe 10 milhdes
de cartbes a mais para o mercado

Monitor ABECS aponta movimentacdo financeira de R$ 55 bilhdes
com plasticos entre janeiro, fevereiro e marco

Sé&o Paulo, 26 de abril de 2006 — Nos primeiros trés meses de 2006, o mercado
brasileiro de meios eletronicos de pagamento registrou um crescimento de 10
milhdes no numero de plasticos em circulacdo, somando os cartdes de crédito,
débito e de loja, uso doméstico e regional (*). Ao todo, o pais registrava 337
milhdes de unidades em dezembro de 2005. No final do més de marco, este
namero saltou para 347 milhdes, com movimento total de R$ 55 bilhes em
compras no trimestre.

Estes numeros representam um crescimento de 19% em relacdo ao
montante do primeiro trimestre de 2005 (292 milhdes), no que diz respeito a
guantidade de cartbes, e de 23% sobre o valor das transacdes registradas no
mesmo periodo (R$ 44,5 bilhdes).

As constatagdes fazem parte do Monitor ABECS do Mercado de Cartdes,
desenvolvido pela Associacdo Brasileira das Empresas de Cartbes de Crédito e
Servicos (ABECS).

Segundo o estudo, os cartdes de crédito e o grupo dos cartdes de loja, uso
domeéstico e regional tiveram crescimentos uniformes no trimestre, sendo que no
caso do crédito o incremento se deu em bases mais fortes. A modalidade
aumentou em 24% o numero de cartdes (69 milhdes em 2006 contra 56 milhdes
em 2005), 24% o namero de transacoes (461 milhdes contra 373 milhdes) e 23%
no valor das compras (R$ 33,1 bilhées contra R$ 26,9 bilhdes).

Para Antonio Rios, diretor de marketing da ABECS, este crescimento forte e
uniforme € mais uma demonstracdo de que a modalidade crédito esta em um
momento de maturidade. “E um instrumento que ja passou pelo estagio de
aculturacdo por parte do consumidor e nossas perspectivas sao de que ele
mantenha este ritmo de crescimento ao longo do ano”, afirma.

No caso dos cartdes de loja, uso doméstico e regional, o crescimento foi de
17% em todas as métricas. Passou de 87 milhdes para 102 milhdes de unidades
em circulacédo, de 126 milhdes para 148 milhdes de transacdes no periodo e de
R$ 4,8 bilhdes para R$ 5,7 bilhdes no valor das compras realizadas.



“Os cartdes de loja, uso domeéstico e regional, passam por um momento de grande
ebulicdo. Cada vez mais lojas decidem lancar cartdes proprios. Cada vez mais
bancos e outras instituicbes buscam parcerias com essas lojas. Por todos esses
fatores acreditamos que a modalidade mantenha um forte ritmo de crescimento
nos proximos meses”, afirma Rios.

J& os cartdes de débito apresentaram um crescimento maior no valor das
transacdes do que no numero de plasticos em circulacdo. Rios explica que essa
informacé&o € um forte indicio de que a modalidade est4 chegando proxima de seu
limite na emissao de plasticos. “Neste caso o desafio do mercado continua sendo
o de fazer com que as pessoas passem a usar para compras os cartdes que ja
possuem” , informa Rios.

O Monitor ABECS aponta para um crescimento de 27% no valor das
transacdes feitas com cartbes de débito no primeiro trimestre em relacdo ao
registrado em 2005 . Este ano foram gastos R$ 16,2 bilh6es no periodo com a
modalidade, contra os R$ 12, 7 bilh&es de igual periodo em 2005. No numero de
cartdes, o primeiro trimestre do ano passado havia fechado com 149 milhdes.
Neste ano o volume saltou para 176 milhdes, o que representa um crescimento de
18%.

(*) A ABECS considera cartbes de crédito todos os plasticos de bandeiras
internacionais (Visa, Mastercard, Diners e Amex). Os cartbes de débito s&o
plasticos bancérios e, portanto, associados a uma conta corrente e emitidos por
um banco. Os demais cartdes que a ABECS tem tratado em conjunto s&o
compostos por trés tipos: cartdbes de loja (usados em uma rede de
estabelecimentos comerciais com a mesma marca), cartdes regionais (usados em
regides especificas do Pais; cidades ou estados) e cartbes de uso doméstico (que
possuem abrangéncia nacional).

Segue tabela com indicadores do primeiro trimestre

Volumes

Variagao % ano anterior

Janeiro | Fevereiro Marco | 1° Trimestre | Janeiro | Fevereiro Marco 1° Trimestre| Janeiro |Fevereiro] Marco | i1° Trimestre

S CerOcs - mince: 283 288 292 292 339 344 347 347| 20% 19% 19% 19%

§ [UEGSERRIES = milliies 265 258 283 806 337 317 338 993| 27% 23% 20% 23%

P VESEEES = 147 142 156 445 192 17,3 18,5 55,0/ 30% 22% 19% 23%

Jef|cortoce - mitnoes 54 55 56 56 67 68 69 69| 25% 24% 24% 24%

N rensasoes - milhdes 123 116 134 373 156 144 161 461 27% 25% 20% 24%

| <'or Transacoes - s i 8.9 8.4 9.7 26.9 11.4 10,2 11.4 33,1] 28% 23% 18% 23%

foJ| °20Cs - mithoes 143 146 149 149 172 175 176 176| 21% 20% 18% 18%

E [[IETEIRIES = e 102 99 107 307 133 122 128 384 31% 24% 20% 25%

i 2!or Transagdes - e bl 43 4,1 4.4 12,7 5.9 5.0 5.2 16,2 39% 23% 20% 27%

§ fg g [SEIHEES = willees 86 87 87 87 100 101 102 102| 16% 16% 17% 17%

% b é’ [IETSERIES = e 41 43 42 126 48 51 49 148 17% 17% 17% 17%

Sllalr] /alor Transagdes - s bi 1.5 1.7 1.6 4.8 1.8 2.0 1.9 5.7l 17%  17%  17% 17%
Notas - Numeros de margo/2006 sao estimados.

- Os calculos foram feitos usando nimeros com todas as casas decimais e, para facilitar a leitura, apresentados
com arredondamento

Sobre a ABECS



A ABECS (Associacao Brasileira das Empresas de Cartdes de Crédito e Servigos)
foi fundada em 1971. Tem sua sede em S&o Paulo e representa o setor de meios
eletrénicos de pagamento no Pais. Atualmente congrega administradoras,
emissoras, bandeiras, credenciadoras e processadoras de cartdes de crédito e
débito, além dos cartbes com marcas proprias de estabelecimentos comerciais
(cartdes de loja, de uso doméstico e regional).

A ABECS busca apoiar o crescimento e a sustentabilidade do negdécio de meios
eletrbnicos de pagamento no Brasil, representando os participantes dessa
industria e seus interesses comuns junto ao mercado em geral, ao governo e a
sociedade.

A Associacdo trabalha para que o0s meios eletronicos de pagamento sejam
utilizados de forma preferencial em toda a transagcéo que envolva pagamento pela
venda de produtos e servicos. Além do mais, dedica-se para ser referéncia de
seus associados e sociedade em geral, como entidade convergente de
informacdes e procedimentos do setor.

Entre os produtos criados pela ABECS estdo o site da associacao
(www.abecs.org.br), o Manual do Portador de Cartdo, que oferece orientagdes
sobre o manuseio e conservacao dos cartdes e o Monitor ABECS do Mercado de
Cartdes, além de pesquisas e estudos especiais sobre o setor.



