\
|

= = .
o

INFORMATIVO PARA A IMPRENSA

ML&A Comunicacdes
Ademir Morata

(11) 3816-2820 —r. 111
ademir@mla.com.br

Brasileiros gastaram R$ 22 bilhdes a mais em
compras com cartdes no primeiro semestre

Numero de plasticos em circulacao cresceu 50 milhdes em um ano, considerando
as modalidades crédito, débito, loja e regionais

Séo Paulo, 25 de Julho de 2006 — Os consumidores brasileiros gastaram R$ 114
bilhdes em compras feitas com cartbes de crédito, de débito, de loja e para uso
doméstico e regional no primeiro semestre de 2006. Com o resultado, o mercado
de meios eletrdnicos de pagamento acrescentou R$ 22 bilhes em relacdo ao
montante acumulado no mesmo periodo do ano passado,0 que representa um
crescimento de 24%.

Considerando as trés modalidades, o segmento ganhou 50 milhdes de novos
plasticos em circulacéo entre junho de 2005 e junho de 2006. No final do primeiro
semestre do ano passado havia 308 milhdes. J& neste ano, o més de junho
registrou 358 milhdes. “O ritmo de crescimento continua forte e constante. Isto se
deve basicamente a aculturacdo do brasileiro aos cartdes. As diversas facilidades
e vantagens proporcionadas pelos meios eletrbnicos de pagamento estdo
conquistando a preferéncia dos consumidores, que gradativamente estdo
passando a usar os plasticos ao invés de outras formas de pagamento, como o
cheque, por exemplo”, afirma o presidente da Associagéo Brasileira das Empresas
de Cartdes de Crédito e Servicos (ABECS), Jair Scalco.

Os cartdes de crédito, modalidade que esta completando 50 anos de existéncia
no Brasil (ver release sobre programa de comemoracdes), foram responsaveis por
R$ 69,4 bilhdes em compras no semestre, ou seja, 64% do total. Nos primeiros
seis meses de 2006 esta modalidade foi responsavel pela realizacdo de 948
milhGes de transacdes, sendo que houve um aumento de 12 milhdes de cartbes
deste tipo entre junho de 2005 e junho de 2006.

No caso dos cartbes de débito, houve um acréscimo de 22 milhdes de cartdes
em circulacdo, com um salto de 158 milhdes no final do primeiro semestre do ano
passado para 180 milhdes em 2006. Mas o principal destague da modalidade é o
crescimento do volume de compras. Entre janeiro e junho deste ano foram gastos
R$ 32,8 bilhdes em compras com o cartdo de débito, um crescimento de 25% em
relacdo ao volume do mesmo periodo do ano passado. “Foi o maior indice de



crescimento do semestre e prova que o consumidor, que antes usava o cartao
apenas para saques nos bancos, estd a cada dia se acostumando a pagar suas
compras diretamente com o cartdo de débito”, afirma Scalco.

No tocante ao terceiro segmento, que engloba os cartdes de loja e de uso
domeéstico e regional, o primeiro semestre de 2006 marcou a ultrapassagem da
barreira dos 100 milhdes de plasticos em circulacdo. A modalidade saltou de 89
milhGes em junho de 2005 para 105 milhdes no final do més passado. Em termos
do volume de compras, foi registrado um crescimento de 17% em relacdo ao ano
passado, com um total de R$ 11,6 bilhdes movimentados contra R$ 9,9 bilhées
em 2005.

Tabela comparativa 1° semestre de 2005 X 2006

Var.2o6 ano

2005 2006 Anterior
1° Semestre | 1° Semestre | 1° Semestre
Cartdées - milhdes 308 358 17%
Transacdes - milhdes 1661 2031 2204
Valor Transacdes - R$ bi 1.9 113.7 2494
8 Cartdes - milhses 61 73 20%
{3 Transacdes - milhses 774 948 2304
O Valor Transacfes - R$ bi 55,9 69,4 249
Cartdes - milhses 158 180 14%
Transacoes - milhdes 629 781 2494
Valor Transac6es - R$ bi 26.1 32.8 2504
§ f_gU Cartdées - milhdes 89 105 19%
n .= " o
g Transagoes - milhdes 258 302 17%
8 iy Valor Transacdes - R$ bi 99 11.6 17%

Sobre a ABECS

A Associacgdo Brasileira das Empresas de Cartdes de Crédito e Servicos (ABECS)
foi fundada em 1971 e em 2006 esta comemorando 35 anos, junto com as
comemoragdes de 50 anos do cartdo de crédito no pais. Com sede em Séo Paulo,



€ a representante oficial o setor de meios eletronicos de pagamento no Brasil.
Atualmente a ABECS tem entre seus associados emissores de 95% dos cartbes
de crédito existentes no pais. A Associacdo congrega também bandeiras,
credenciadoras e processadoras de cartdes de crédito e débito, além dos cartbes
com marcas proprias de estabelecimentos comerciais (cartdes de loja). A entidade
busca apoiar o crescimento e a sustentabilidade do negdécio de meios eletrénicos
de pagamento no Brasil, representando os participantes dessa industria e seus
interesses comuns junto ao mercado em geral, ao governo e a sociedade.
Trabalha para que os meios eletrdnicos de pagamento sejam utilizados de forma
preferencial em toda a transacao que envolva pagamento pela venda de produtos
e servicos. Além do mais, dedica-se para ser referéncia de seus associados e da
sociedade em geral, como entidade convergente de informacfes e procedimentos
do setor. Entre outras contribuicbes para o segmento, a ABECS criou o Manual
do Portador de Cartdo, que oferece orientacbes sobre o manuseio e
conservacao dos cartdes e o Monitor ABECS do Mercado de Cartbes, além de
pesquisas e estudos especiais sobre o setor.



